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1. Identificeer je 
impact

2. Vertel een sterk 
verhaal

3. Ken je partners

4. Werk aan je online 
identiteit

5. Ontdek je toolbox





Belang voor de samenleving

• Verbeteren van effectiviteit en duurzaamheid van beleid en 
werkzaamheden van ‘derden’

• Vergroten van sociaal welzijn en sociale cohesie
• Vermeerderen van economische welvaart en slagkracht
• Verbeteren van culturele verrijking en levenskwaliteit

Belang voor de wetenschap
• Continuïteit van financiering
• Vertrouwen van de burger
• Toetssteen

Belang voor de onderzoeker
• Feedback in vroeg stadium, verbetering van methodologie
• Relevantie: belang, timing en scope
• Participatie
• Persoonlijke skills





• Vind dat ene beeld / idee / verhaal

• Let op met details

• Onbevangen maar niet dom







https://www.vitae.ac.uk/doing-research/leadership-
development-for-principal-investigators-pis/leading-a-research-
project/applying-for-research-funding/research-project-
stakeholders

• Wie is betrokken bij 
het onderzoek?

• Op wie heeft dit 
onderzoek een 
impact (+ of -)?

• Wie kan iets met dit 
onderzoek?



• PR-dienst
• Directie Onderzoek
• Cel Wetenschapscommunicatie
• Facultaire communicatieverantwoordelijke
• Afspraken binnen onderzoeksgroep





Goodier and Czerniewicz, 
http://openuct.uct.ac.za/sites/default/files/Online%20Visibility
%20Guidelines.pdf

http://chronicle.com/article/How-to-Curate-Your-Digital/151001

1. Evalueer je huidig online profiel
2. Bepaal welke online profielen je hebt/wil 

en wat je ervoor over hebt
3. Hoe is het gesteld met de vindbaarheid 

van je onderzoek(sactiviteiten)?
4. Aan de slag: communicatie en interactie

Take 
control

Build a 
network

Practice
uniformity

Monitor 
yourself





Een ORCID is een identifier die 
wereldwijd uniek is en eens 
toegekend structureel blijft 
verwijzen naar eenzelfde 
onderzoeker.

• Uitrol aan UGent vanaf 15 
maart 2016

• Ingebed in Biblio

• Mogelijkheid tot ‘identifier
switchboard’



VINDBAARHEID

Minimaal: Biblio (maar think big)

“Communities ‘want’ to find you online; if they can’t find you it may
tell them that you’re opposed to community engagement.”

OPEN SCIENCE





Storytelling Partners Tools voor 
je content



https://www.ugent.be/intranet/nl/op‐het‐werk/onderzoek‐onderwijs/onderzoek/beleid/maatschappelijke‐valorisatie



https://www.ugent.be/intranet/nl/op‐het‐werk/onderzoek‐onderwijs/onderzoek/beleid/maatschappelijke‐valorisatie



https://www.ugent.be/intranet/nl/op‐het‐werk/onderzoek‐onderwijs/onderzoek/beleid/maatschappelijke‐valorisatie



https://www.ugent.be/intranet/nl/op‐het‐werk/onderzoek‐onderwijs/onderzoek/beleid/maatschappelijke‐valorisatie



https://www.ugent.be/intranet/nl/op‐het‐werk/onderzoek‐onderwijs/onderzoek/beleid/maatschappelijke‐valorisatie



Match-
making

Selecting

Amplifying
Fluffing

Creatie van een 
gemeenschap

Helping

Educating

Informing



• Generate and refine ideas
• Build a network
• Hone writing skills
• Discover and share resources
• Professional development and career opportunities
• Conference back-channel
• Media and public engagement
• Create involvement

• Social



• Bepaal een strategie en volhard

• Management of expectations

• Tweet ‘dik’ en volgens de regels

• Bouw een netwerk op

• Ga in interactie

• Wees authentiek en integer



ALTMETRICS

• Sterkte van je netwerk
• Andere dynamiek, andere content, andere lezers maar 

zwakke correlatie lijkt te bestaan. 

Complementariteit
• Bias?
• Wat brengt de toekomst?



• Gevaar voor carrière
• Kwaliteit van berichten
• Negatieve houding van collega’s
• Tijdsdruk
• Gevoel van verplichting
• Voorwerp van kritiek
• Plagiaat van ideeën
• Intellectuele eigendom
• Zelfpromotie

D. Lupton, Status Anxiety: should
academics be using social media?

Reaching out: So you want to communicate
science online? Nature blog by Soapbox

Science (June 2012)



Doctors and medical students should be 
conscious of their online image and how it may 
impact on their professional standing.

Patient confidentiality

Post to the height of your intelligence and with 
full knowledge that Google never forgets.

Social media is very powerful, and can have a 
great impact on professional and personal 
relationships. Your choices determine if those 
lasting impacts are positive of negative.







Wat wil je bereiken met sociale media interacties?

Probeer sociale media content te creëren als een natuurlijk
onderdeel van je werk.

Krijg vat op de voordelen en beperkingen van elke
tool/platform.

Wees realistisch over je tijdsbesteding. Spreek partners
aan.

Wees bewust van je digitale voetafdruk maar laat je niet
paralyseren door het belang van je zichtbaarheid en/of
risico’s te overdrijven.

Als je sociale media gebruikt, investeer in de zichtbaarheid
van deze profielen/bijdragen.

Hergebruik content
Goeie timing
Goed verhaal
HAVE FUN!
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